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Abstract. According to Ernst & Young’s - Cultural Times: the first global map of cultural and creative industries’ the
»global cultural and creative industries occupy 1% of the active population -(generally visual arts, the book and
music industry). In the first place of the sales with 33% is Asia-Pacific, followed by Europe 32%, and the United
States 28% in the third place”. Looking at these statistics, we can conclude that from an economic and social point
of view, the activities that are acknowledged as being part of the cultural and creative sectors already play an
significant role in the development and diversification of worldwide scale economy.
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1. Introducere
1.1. Contextul actual

Din perspectiva europeand, Industriile Culturale si Creative (ICC) se bucura de o atentie
sporitd, domeniul reprezentand una dintre principalele prioritati pentru perioada imediat
urméatoare. In acest sens, se doreste ca la nivelul Uniunii Europene ICC s3 devind un
catalizator al inovarii si al schimbarilor structurale, acestea facand parte din initiativa-pilot
,O Uniune a inovarii”, initiativa cuprinsa in Strategia ,,Europa 2020,

Potentialul intelectual si creativ al romanilor este categoric unul foarte ridicat (vezi marii
inventatori romdni cunoscuti la nivel international dealungul anilor). Societatea romaneasca
insd, incd nu valorifica acest input3 si nu acorda atentia necesard sectoarelor/industriilor
culturale si creative. Tn statisticile europene, Romania ocupd un loc important in ceea ce
priveste creativitatea, lucru care nu trebuie neglijat, ci din contra, dezvoltat si fructificat.

Industriile Culturale si Creative sunt bazate pe cunoastere si pot avea un rol esential in
calibrarea societatii, atat din punct de vedere cultural (prin identificarea, pdstrarea si
valorificarea unor identitdti® nationale/regionale/locale), cat si din punct de vedere
economic (dezvoltarea economiei prin exploatarea proprietdtii intelectuale). Rolul ICC-urilor
este acela de a crea un cadru adecvat de dialog intre diferitii actori - oamenii de decizie,
antreprenori individuali/artisti si diferitele organizatii non-guvernamentale ce activeaza in
domeniul industriilor creative si culturale - astfel incat acestia sa poata realiza proiecte
comune si sd actioneze unitar, eficace si eficient fata de autoritati.

" Ernst & Young 2015

2 Comisia European3 2010

3 Conform definitiei, termenul reprezints elementul initial al unui anumit procedeu, proces, fenomen
* Anumite caracteristici specifice locului
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1.2. ICC - urile ca promotori ai inovdrii si dezvoltdrii noilor tehnologii

n opinia Comisiei Europene, descrisd prin documentul Carta verde’ , Industriile creative sunt
acele industrii care utilizeaza cultura ca input si care au o dimensiune culturald, chiar daca
productiile lor sunt in principal functionale. Acestea includ arhitectura si designul, care
integreaza elemente creative in procese mai ample, precum si subsectoarele precum grafica,
moda sau publicitatea”. Asadar, prin acest document Comisia Europeana fincearcd sa
sublinieze intr-o anumitd proportie interdependenta dintre industriile deja existente si
industriile culturale si creative. De asemenea, datorita faptului ca ICC-urile reprezinta un
domeniu care se afla intr-o continud schimbare si dezvoltare, de cele mai multe ori prin
intermediul domeniului TIC®, este necesari dobandirea unor competente informatice care
pot stimula inovarea si competitivitatea.

Potrivit aceluiasi document, Carta verde, industriile culturale si creative prezinta
urmatoarele caracteristici:

e Potential de crestere inteligentd;

e Contribuie la crearea de noi locuri de munc3;

e Aurol de incluziune sociala;

e Stimuleaza inovarea;

o Ajut3 la dezvoltarea societatii informationale, au efect de spillover’;

e Stimuleazd cererea de continut si de produse mai diversificate si mai sofisticate;

1.3. Implicatiile economice si sociale ale ICC-urilor

Tn ceea ce priveste aportul economic al ICC-urilor la economia Romaniei, conform unor
studii® recente ce au folosit metodologii aseminitoare cu acelea utilizate in analizele
internationale, putem spune cd din punct de vedere economic, acestea au inregistrat o
crestere continua in perioada 2002-2008 (contributia la PIB crescand de la 4% la circa 7%),
avand o micd scadere Tn anul 2009.

Asa cum se poate observa in Fig. 1, atat cifra de afaceri a Industriilor Culturale si Creative cat
si rentabilitatea comerciald® au avut parte de cresteri semnificative in perioada 2011-2015,
de la circa 6 miliarde de euro la aproape 10 miliarde de euro (cifra de afaceri), respectiv de la
4% la 9% (rentabilitate comerciala).

Cele mai mari cifre de afaceri si cea mai mare crestere se evidentiaza in sectorul TIC, urmat
de sectorul de carte si presd, publicitate si audiovizual, media si artele vizuale. De asemenea,
daca ne referim la evolutia profitului in perioada analizata, acesta a avut o crestere
impresionanta de la 250 milioane euro in 2011 la 800 milioane euro in 2015, in sectorul TIC
inregistrandu-se din nou cele mai mari cresteri.

® Comisia Europeana, 2010

® TIC - Tehnologia Informatiei si a Comunicatiilor

7 Procesul prin care activititile din domeniul artei, culturii si industriilor culturale au un impact mult mai larg
asupra locurilor, societdtii sau economiei prin diseminarea exponentiald a conceptelor, ideilor, aptitudinilor,
cunostintelor si a diferitelor tipuri de capital

8 Centrul de Cercetare si Consultant3 in Domeniul Culturii, 2011

° Rentabilitatea comercial3 reprezinti raportul dintre Profit si Cifra de Afaceri
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Fig. 1. Evolutia indicatorilor in perioada 2011 - 2015%

in ceea ce priveste implicatiile sociale ale ICC-urilor, putem spune ca acestea pot avea o
contributie substantiald in ceea ce priveste descoperirea unor noi moduri de combatere a
incalzirii globale si dezvoltarea unui nou tip de economie prietenoasd cu mediul. Folosind
intr-un mod constructiv arta si cultura putem declansa schimbari comportamentale, putem
educa cetatenii unei comunitdti printr-o abordare participativd la diferite evenimente
culturale, pentru ca in final sa avem ca rezultat schimbarea perceptiei si a atitudinii fata de
natura si mediul inconjurator.

Pentru atingerea scopului mai sus mentionat, avem nevoie de o abordare progresiva de tip
bottom-up™, pornind de la nivelul comunittilor - local, citre un nivel regional, national, si
de ce nu intr-un final poate chiar la nivel international - European. Tn acest sens ins3,
trebuiesc create parghiile prin care aceasta abordare poate fi implementatda - cel mai
probabil prin dezvoltarea unor strategii culturale integrate, politici publice, programe si
proiecte specifice pentru stimularea creativitatii.

1.4. Contextul competitiv

Asa cum aminteam in capitolul anterior despre succesul TIC referitor la cifra de afaceri si la
profit (avdnd o crestere semnificativ mai mare fatd de alte sectoare ce apartin ICC), ne
putem raporta la acest domeniu ca fiind un exemplu generator de competitivitate. Spre
exemplu internetul - dat fiind faptul ca o mare parte dintre noi, folosim astazi internetul si
tehnologia, acest lucru sporeste inovarea pentru producatorii de tehnologie, deci
competitivitatea pe piata creste.

Tn studiul lor, Davies si Sigthorsson'? arat3 c3 asa cum cercetarea si inovarea reprezint3 un
domeniu ce catalizeazd potentialul economic si comercial al multora dintre sectoarele
creative, dezvoltarea altor sectoare ale economiei, precum turismul, beneficiaza de aportul
activitatilor culturale si al celorlalte activitati creative.

1% prelucrare date dup# Institutul National pentru Cercetare si Formare Cultural
*! piattoni 2010
*? Davies & Sigthorsson 2013
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Pornind de la aceasta afirmatie, putem spune cd pentru a creste competitivitatea altor
industrii traditionale, trebuiesc incurajate si consolidate parteneriatele intre ICC si celelalte
sectoare deja existente, pentru ca intr-un final ambele sd se poata bucura de utilizarea
invoarii si a creativitatii pentru dezvoltarea economiei intr-un sens larg. De asemenea, in
definirea sensului competitivitatii ICC, consider incd de actualitate concluziile Presedintiei
Austriece a Uniunii Europene din cadrul Conferintei din 2005 - ,Creativitatea este o sursa
importanta de competitivitate intr-o societate bazata pe cunoastere, si utilizarea TIC pentru
productia si diseminarea de continuturi reprezinta un factor cheie in promovarea cresterii
economice si in crearea de locuri de munca. Este important, cu toate acestea, ca piata si
cultura, concurenta si creativitatea sa nu fie considerate ca antagonice. De fapt, creativitatea

si inovarea trebuie s3 fie prezente in toate domeniile politicilor publice”*>.

2. Metode

Proiectul de fata studiazd potentialul dezvoltdrii industriilor culturale si creative la nivel

national analizdnd implicatiile acestora, cadrul legal de functionare existent, politicile

specifice si locul pe care il ocupa acestea in dezvoltarea economiei. Prezenta lucrarea se

ghideaza dupad trei obiective principale:

« TIntelegerea fenomenelor de acest gen din Romania si familiarizarea cu acestea;

o Identificarea unor tipare de dezvoltare ale industriilor culturale si creative la
nivel national;

e Conturarea elementelor care vor ajuta la formularea unor politici publice;

in sensul intelegerii fenomenelor produse de ICC in Romania, amploarea acestora, a
relationdrii dintre ele si celelalte tipuri de economii actuale, dar si pentru descoperirea
metodelor sau politicilor publice prin care aceste tipuri de economii pot coexista si sustine
reciproc, se propun urmatoarele patru modele™:

Modelul welfare (bunastarii)

Industriile culturale si creative au un impact net negativ asupra economiei, consumand mai
multe resurse decat produc. in acest model ICC-urile produc ,bunuri de merit” care sunt
necesare bundstarii dar nu sunt viabile din punct de vedere economic, astfel fiind util un
transfer de resurse din celelalte economii.

Modelul competitiv
Tn acest model, supozitia de la care se pleaci este ci ICC-urile reprezintd ,o industrie ca
oricare alta”, astfel produsul oferit nu are o semnificatie deosebitd, iar influenta asupra
cresterii economice este neutrd, cu un impact natural asupra schimbarilor tehnologice,
cresterii sau inovarii.

Modelul cresterii

Tn acest caz (in antitezd fatd de modelul welfare), ICC-urile au o influentd pozitivd asupra
economiei, aduc plus valoare, reprezinta un ,motor al cresterii”, de aceeasi maniera cum au
fost apreciate in trecut agricultura, iar mai apoi industria manufacturiera.

'3 Austrian Presidency Conference 2006
!4 Cunningham 2006 si Potts 2007
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Modelul inovarii

Acest ultim model nu mai considera ICC ca fiind o industrie in sine, ci mai degrabd doar o
componentad inovativa a intregii economii. Modelul inovarii, contureaza industriile culturale
si creative ca fiind un element de indrumare al actualului sistem economic. Tn consecints,
industriile culturale si creative determind schimbarea in economie prin cunoastere,
creativitate, inovare, si devine un sistem dinamic si atractiv.

Asadar, dupa cum arata Potts si Cunningham (2008), scopul politicilor publice care vizeaza
industriilor culturale si creative, determina relatia dintre aceste specializari si mediul de afaceri
de care apartin. Asa cum stim marea majoritate dintre noi, mediul de afaceri axat pe industriile
culturale si creative devine din ce in ce mai prosper, se diversificd, adauga plus-valoare
produselor, este competitiv si sustine dezvoltarea economica sustenabild bazatd pe
cunoastere si inovare. Cu toate acestea, trecand peste toate efectele pozitive pe care ICC-urile
infuzeaza in economie, prosperitatea acestora este conditionatd de abordarea institutionald
fata de acestea. Altfel spus, asa cum se poate observa in Tabelul 1, anumite politici publice
concepute pentru dezvoltarea activitatilor creative, pot favoriza anumite rezultate.

Tabelul 1. Relatia dintre politicile publice si tipurile de rezultate incurajate de acestea’

Politici publice pentru Contributia indirecta a activitatii
mediul de afaceri ICC economice din ICC
Ajutoare de stat Bundastare
Politici industriale comune/standard Piatd concurentiald si competitivitate
Politici de dezvoltare Crestere economica
Politicd de sustinere a inovarii Inovatie

3. Discutii

Desi a devenit oarecum un cliseu sa citim sau sa auzim cd societatea contemporana se afla
intr-o continud schimbare, ca ne aflam in erd a vitezei si ca totul in jurul nostru se desfasoara
intr-un ritm accelerat, inclusiv in ceea ce priveste comercializarea de bunuri de la un nivel
local/national/international, trebuie sa realizam ca progresul tehnologic desi in unele cazuri
are un impact negativ asupra economiilor traditionale, in acelasi timp acesta conduce tot
mai mult citre inovare, cunoastere, aducand plus - valoare in sectorul industiilor creative. Tn
acest context, consider ca in loc sa ne concentrdam atentia pe riscurile globalizarii, ne putem
indrepta atentia beneficiile acesteia, cdtre oportunitatile de dezvoltare, diversificarea
consumului de bunuri si servicii culturale de care dispunem de pe acestui proces.

Pornind de la observatiile din capitolele anterioare, putem afirma ca suportul pe care
institutiile statului sau legiuitorul 1l acorda industriilor culturale nu trebuie sa fie considerat
optional, ci dimpotrivad. Pentru ca ICC-urile sa poatd prospera si sa participe la dezvoltarea
economicd si sociald a unui teritoriu, avem nevoie de strategii de dezvoltare integratd
gandite la scara potrivita, care sa contind politici publice adaptate la specificul regional, in
cat mai multe domenii conexe si axate pe mai multe paliere (ex. dezvoltarea economica,
ocuparea fortei de munca, educatie si cultura, cercetare si inovare etc.).

'3 prelucrat dup3 Potts si Cunningham 2008
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O alta problematica de actualitate in Romania Tn ceea ce priveste acest domeniu, este lipsa
unei strategii actualizate privind asigurarea si protectia proprietatii intelectuale. Prima
Strategie nationald in domeniul proprietitii intelectuale a fost elaborat3 de OSIM™® si ORDA"Y’
si aprobata de Guvern pentru perioada 2003-2007. Ulterior, in anul 2011, a fost elaborat un
proiect de Strategie in domeniu pentru perioada 2011/12-2015, al carui circuit de avizare nu
a mai fost finalizat.

4, Concluzii

n sprijinul ideii de inceput a capitolului anterior si subliniind faptul c& traim intr-o perioads
de tranzitie accelerata spre un nou tip de societate informationald, o societate a cunoasterii
si tindnd cont de progresul tehnologic din ultimii 10-20 de ani, tind sa cred din ce in ce mai
mult ca industriile culturale si creative pot reprezenta un nou model de economie
a viitorului. Una dintre masurile fundamentale pentru stimularea Industriilor Culturale si
Creative 1l poate reprezenta intocmirea si adoptarea de cdtre decidentii politici a unei
Strategii Nationale in domeniu, pentru ca ulterior, sa putem avea un document de bazd
pentru actualizarea legislatiei in materie cu cea a Uniunii Europene.

Concluziondnd, sunt de pdrere ca ICC-urile participd deja activ la dezvoltarea societatii
noastre prin intermediul cunoasterii, a inovatiei, si reprezinta un factor esential in stimularea
si cresterea competitivitatii economice la toate nivelurile.
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